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STARTSEITE STADTE MENDEN MENDENER HANDEL MACHT SICH MIT WORKSHOP FIT FUR GOOGLE

AUCH INTERESSANT
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Mendener Handel macht sich mit Workshop fit
fur Google

Jurgen Overkott

26.10.2017 - 15:07 Uhr

Das Einzelhandelslabor tagt in Menden - auf Einladung der WSG. Fachleute geben Handlern Tipps, erfolgreich Online- Foto: Privat
Anzeigen zu gestalten.

menoen. Einzelhandelslabor will Handler fit machen fiir die Markte der

Zukunft. Ein Workshop drehte sich um ,Suchmaschinenwerbung mit

Google Ad-Words®. LESEN SIE AUCH

Das Einzelhandelslabor will heimische Handler fit machen fur die Markte J] TRAGERVEREIN

i,‘ ', i Sicherheitsauflagen bei

der Zukunft. Der jungste Workshop drehte sich um ,,Suchmaschinenwerbung -
Umzugen: Stadt dankt

mit Google Ad-Words®, Teilnehmer und Mitveranstalter WSG waren Schiitzen

begeistert. Stadt-Werberin Simone Korte von der WSG sagte, das o

Fortbildungsseminar habe ,,Online-Kompetenz fur den Einzelhandel nach TRAUERKULTUR

Menden® sebracht Kolumbarium Menden: Die
& ' Nachfrage steigt

Doch was, bitte, sind ,,Google AdWords"“? Die Antwort lautet:

.werbetreibende konnen hiermit Anzeigen schalten, die sich vor allem an FEUERWEHR

den Suchergebnissen bei Nutzung der unternehmenseigenen Dienste Ausgelaufener Kraftstoff

im Honnetal uber mehrere

) N
orientieren. Kilometer

Praxis erganzt Theorie

Wie kann der Handel die digitale Werbemoglichkeit nutzen? Wie schalten MEISTGELESEN

Unternehmen eine Anzeige? Worauf ist zu achten?
1 JAGDVORFALL

Tierschitzerin will Anklage

Diese Fragen beantwortete das Team der Fachhochschule Sudwestfalen rund gegen Jiger in Menden

um Professor. Peter Weber und Lars Bollweg, die mit dem Competence erzwingen

Center E-Commerce (CCEC) bereits die Handlerbefragung im Mai 5 HAARMODE

vergangenen Jahres organisiert hatten. Wie sexy sind Manner-Birte,
Miriam Bouzidi?

Zahlreiche Teilnehmer, darunter vier Geschafte aus Menden, nahmen an CEUERWEHR
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dem informativen Workshop im Mendener Technologie- und Ausgelaufener Kraftstoff im
Gewerbezentrum teil. Honnetal iiber mehrere
Kilometer

Mit Online-Werbemoglichkeit vertraut machen

Nach einem theoretischen Einstieg wechselten sich Praxis- und Erklarphasen

ab. Ziel des Workshops war es, jeden Teilnehmer eine erste eigene

Kampagne in Google AdWords erstellen zu lassen, um sich so mit der Online-
Werbemoglichkeit vertraut zu machen. Den technischen Rahmen hierzu Facebook

m ] Sei der/die Erste deiner

Freunde, der/die das empfiehlit.

stellte das CCEC zur Verfuigung.

g Dazu legte jeder Teilnehmer

LOKALES zunachst seine individuellen Ziele

Das Projekt, die Partner, das Ziel und Zielgruppe fest, die er mit

Hinter dem Einzelhandelslabor seiner Anzeigenkampagne

stehen die IHK Arnsberg, SIHK zu erreichen will. Mit Hilfestellung des

Hagen, Universitit Siegen, Fach- CCEC-Teams entwickelten die

hochschule Sudwestfalen und die Teilnehmer zu ihrer Kampagne

private Hochschule BiTS Iserlohn. passende Schliisselworter,
sogenannte Keywords, die

Ziel: Auf Ortsebene wird die Lage entscheidenden Einfluss auf den

untersucht. Einzelhandler erhal- Erfolg der Kampagne haben.

ten Tipps, wie sie sich das veran- Grund: Die Suchanfrage des

derte Kundenverhalten zu Nutze Kunden und die hinterlegten

machen konnen. Schlusselworter der Homepage

miissen zusammen passen, um als
Treffer in der Suchmaschine
ausgespielt zu werden.

Lars Bollweg verdeutlichte zudem die Bedeutung einer passenden
Landingpage, bevor die Teilnehmer ihre ersten eigenen kleinen Kampagnen
unter Anleitung entwerfen und testen konnten.

Begeisterung hat Griinde

Die Mendener Einzelhandlerin Susanne Leser zog ein begeistertes Fazit: ,Es
war eine tolle Moglichkeit, mal eine Werbeform auszuprobieren, an die man
sich sonst nicht ohne weiteres ‘ran traut — dabeli ist es wirklich einfach! Mir
ist bewusst, dass Online-Werbung kein Allheilmittel ist, aber ich bin jetzt in
der Lage, die Chancen und Risiken dieser Art der Werbung besser
einzuschatzen.”



